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Background and Objectives: In tracing the recent crises of contemporary architecture, one of the roots 
of this crisis is the lack of attention and learning from traditional architecture in the educational system. 
Architecture education in Iran has been codified in the form of uniform programs, which has overshadowed 
architecture. Fixed and uniform programs in higher education in architecture, in the field of architectural 
activity, have paid little attention to traditional architecture, which can be understood by going through the 
city and looking at the buildings built in recent years. In order to formulate an organized system for teaching 
architecture in educational centers, it is necessary to know the basic effective principles in architectural 
education. In educational processes, the relationship between traditional and modern education is decisive. 
The purpose of this relationship, in addition to the transfer of information, is to gain in-depth knowledge that 
is more important than the exact meaning of the message sent. In order to define the specific features of 
scientific communication, modern concepts in the form of new perspectives on educational methods should 
be used. This gives rise to new theories of communication that incorporate different ways of recognizing, 
learning, and transmitting information in order to make non-interrelationships between modern and 
traditional education. Learning from the potential of traditional architecture, especially Bazaars is helping 
to design modern commercial-social spaces in today's urban space. To create effective and dynamic urban 
spaces, that are in harmony with the social, cultural, environmental, physical, psychological and economic 
needs of the society people has always been the interest of, architects and urban planners. The purpose of 
this study is to construct, validate, stabilize and standardize the scale of socialization in traditional Bazaar..

Methods: The construction of socialization -related items was conducted through an open interview 
selected by open and central coding, and after review, and evaluation of validity and reliability, 58 items 
were presented for the participants by eliminating problematic issues. The sample size is 326 which have 
been selected by random cluster sampling. In order to evaluate the internal coordination of the questions, 
differential coefficient method and to validate, the exploratory factor analysis, has been done. Finally, the 
normative table was presented for the main factors. .

Findings: Considering the results of the research, it can be concluded that this questionnaire has a proper 
validity and justifiability, and the factors that can be extracted from the factor analysis can measure the 
learning of traditional architecture.

Conclusion: The findings indicate an acceptable initial validity and reliability for the sociability scale. To 
assess the validity of the questionnaire, exploratory factor analysis was used, which indicates the extraction 
of 12 components: Culture and belief, new business centers, activity-behavioral component, functional 
capability, socio-cultural component of the market, social factor, diversity and visual attractiveness, social 
mixing, physical component, structural values of place, environmental impact on place, physical quality, 
access and communication. The scale has sufficient factor load to predict the validation measurement tool, 
ensuring the degree of sociability.
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پیشینه و اهداف:  در ریشه یابى بحران هاى اخير معمارى معاصر، یكى از ریشه هاى این بحران، عدم توجه و یادگيرى 
از معمارى سنتى در سيستم آموزشى مى باشد. آموزش معمارى در ایران به صورت برنامه هاى یكنواخت مدون گردیده 
، که بر معمارى سایه افكنده است. برنامه هایى ثابت و یكسان در آموزش عالى معمارى، در حوزه فعاليتى معمارى توجه 
کمى بر معمارى سنتى داشته است که با گذرى در شهر و نظاره  ى بناهاى ساخته شده در چند سال اخير مى توان به 
عمق مشكل پى برد. جهت تدوین نظامى سازمان یافته براى آموزش معمارى در مراکز آموزشى نياز به شناخت اصول 
اساسى تاثيرگذار در آموزش معمارى مى باشد. در پروسه هاى آموزشى، ارتباط بين آموزش سنتى و جدید تعيين کننده 
مى باشد هدف از این ارتباط، علاوه بر انتقال اطلاعات، کسب دانش عميق مى باشد که بيش از معنى دقيق پيام فرستاده 
شده ، اهميت دارد.  به منظور تعریف ویژگى هاى خاص ارتباط علمى، مفاهيم مدرن در قالب دیدگاه هاى جدید در 
باب روش هاى آموزشى باید مورد استفاده واقع گردد. این باعث ایجاد تئورى هاى جدیدى از ارتباطات مى گردد که 
متضمن روش هاى مختلف شناخت، یادگيرى و انتقال اطلاعات به منظور ارتباط غير متقابل بين آموزش مدرن و سنتى 
مى گردد. آموزش و یادگيرى از پتانسيل هاى معمارى سنتى به خصوص بازارهاى سنتى راه گشاى طراحى فضاهاى 
بـا نيازهـاي  تجارى- اجتماعى نوین در فضاى شهرى امروزى است. خلـق فضاي شهري مؤثر، کارآمـد و پویـا کـه 
اجتمــاعي، فرهنگــي، زیســت محيطــي، فيزیكــي، روانشناسانِ واقتصادي مردم جامعـه هماهنـگ باشـد، همواره 

مورد توجه برنامه ریزان ، طراحـان شهري، معماران و شهرسازان بوده است.  
روش ها : هدف از پژوهش حاضر، ساخت، اعتباریابى، پایاسازى و هنجاریابى مقياس اجتماع پذیرى در بازارهاى سنتى 
)بازار تبریز( مى باشد. ساخت گویه هاى مربوط به  اجتماع پذیرى ، از طریق مصاحبه باز و سپس کد گذارى باز و 
محورى صورت گرفت. پس از ارزیابى روایى و پایایى با حذف گویه هاى مشكل دار، 58 گویه در اختيار شرکت کنندگان 
قرار گرفت. حجم نمونه، 326 نفر مى باشد که به روش نمونه گيرى  خوشه اى تصادفى انتخاب شدهاند. جهت ارزیابى 
هماهنگى درونى سوالات از روش ضریب تمييز و به منظور اعتباریابى، تحليل عاملى اکتشافى به کار گرفته شد. در 

نهایت براى عوامل اصلى، جدول هنجار ارایه گردید.
یافته ها: با در نظر گرفتن نتایج پژوهش، مى  توان نتيجه گرفت که این پرسشنامه از اعتبار و روایى مناسبى برخوردار 
بوده و عوامل مستخرج از تحليل عاملى مى تواند در یادگيرى از معمارى سنتى به خصوص در بعد اجتماع پذیرى بازار 

هاى سنتى را اندازه گيرى کند. 
نتیجه گیری: یافته ها نشان از روایى و پایایى ابتدایى قابل قبول براى مقياس اجتماع پذیرى مى باشد. براى برآورد 
اعتبار پرسشنامه از تحليل عاملى اکتشافى استفاده شد که حاکى از استخراج 12 مولفه مى باشد:  فرهنگ و اعتقاد، 
مراکز تجارى جدید، مولفه ى فعاليتى- رفتارى،  قابليت عملكردى، مولفه ى فرهنگى- اجتماعى بازار، عامل اجتماعى، 
تنوع و  جذابيت بصرى، اختلاط اجتماعى، مولفه ى کالبدى، ارزش هاى ساختارى مكان، تاثير محيط بر مكان،کيفيت 
کالبدى،دسترسى و ارتباطات . که داراى بار عاملى کافى جهت پيشبينى ابزار اندازه گيرى اعتبارسنجى، تضمين ميزان 

اجتماع پذیرى مى باشد.

مقدمه
در ریشه یابى بحران هاى اخير معمارى معاصر، یكى از ریشه هاى این 
بحران، عدم توجه و یادگيرى از معمارى سنتى در سيستم آموزشى مى 
برنامه هاى یكنواخت مدون  ایران به صورت  باشد. آموزش معمارى در 
گردیده ، که بر معمارى سایه افكنده است. برنامه هایى ثابت و یكسان در 

آموزش عالى معمارى، در حوزه فعاليتى معمارى توجه کمى بر معمارى 
سنتى داشته است که با گذرى در شهر و نظاره  ى بناهاى ساخته شده 
در چند سال اخير مى توان به عمق مشكل پى برد. جهت تدوین نظامى 
به شناخت  نياز  آموزشى  براى آموزش معمارى در مراکز  سازمان یافته 
پروسه هاى  در  مى باشد.  معمارى  آموزش  در  تاثيرگذار  اساسى  اصول 
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آموزشى، ارتباط بين آموزش سنتى و جدید تعيين کننده مى باشد هدف 
از این ارتباط، علاوه بر انتقال اطلاعات، کسب دانش عميق مى باشد که 
بيش از معنى دقيق پيام فرستاده شده ، اهميت دارد.  به منظور تعریف 
دیدگاه هاى  قالب  در  مدرن  مفاهيم  علمى،  ارتباط  خاص  ویژگى هاى 
جدید در باب روش هاى آموزشى باید مورد استفاده واقع گردد. این باعث 
ایجاد تئورى هاى جدیدى از ارتباطات مى گردد که متضمن روش هاى 
مختلف شناخت، یادگيرى و انتقال اطلاعات به منظور ارتباط غير متقابل 

بين آموزش مدرن و سنتى مى گردد.]1[
و سرشت  ماهيت  به  توجه  آموزش،  در  کارآمد  به روش  براى دستيابى 
موضوع مورد تعليم، نقشى اساسى دارد، زیرا توجه به چيستى و ماهيت 
پدیده ها، معرفتى دقيق تر و اصولى تر با خود را به ارمغان خواهد آورد. 
معمارى هنر شكل دادن و مكانت بخشيدن به فضا است. تاثيرات شگرف 

تربيتى، روان شناختى و فرهنگى این پدیده انكارناشدنى است.
به  نسبت  آن  آموزش  که  است  شده  باعث  معمارى  خصوصيت  این 
سایر رشته ها تفاوتى بنيادى داشته باشد. آموزش معمارى، الگو محور 
مى باشد چرا که در راستاى آموزش، شاگرد باید به ارتقاى وجودى برسد 
و جوهره ى آفرینش در نهاد وى شكوفا گردد. در واقع به فعليت رساندن 
به طور کلى حيثيت  نمایان گردد.  اثر هنرى  آفرینش  نهفته ى  فطرت 
وجودى عوامل موثر در آموزش ، نقشى به مراتب تعيين کننده تر از آن 
چه اعتباراً بدان مى توان نام دانش و مهارت انتقال پذیر داد، در آموزش 

ایفا مى کند و این نقش در بيشتر مواقع مغفول واقع مى گردد.]2[
معمارى  که  کرد،  بيان  چنين  مى توان  معمارى  جایگاه  اهميت  در  اما 
یكى از پيچيده ترین و ژرف ترین افعال انسانى است؛ پيچيده بدان جهت 
از عميق ترین  که  بدان جهت  ژرف  و  دارد  انسان شمول  که جامعيتى 
عميق ترین  به  جوابگویى  براى  خویش  سازنده ى  وجودى  لایه هاى 
نيازهاى انسانى نشآت گرفته است. معمارى باید پاسخگوى نيازهاى مادى 
و طبيعى انسانها در مقياس فردى و اجتماعى باشد، و پاسخگویى در خور 
و شایسته بدان نيازها، بر مطلوبيت معمارى مى افزاید؛ اما نفعى که از این 
طریق به دست مى آید، به تنهایى نمى تواند وجود یک معمارى مطلوب 
اثر  در  ارزشمندى  و  مطلوبيت  کننده ى  ایجاد  چه  آن  کند.  تبيين  را 
معمارى است، امتزاجى وحدت یافته بين این دو مرتبه از سلسله نيازها 
با مرجعيت نيازهاى شریف تر است. ]3[ از نيازهاى اساسى انسان، نياز 
به برقرارى ارتباط با دیگران مى باشد. پاسخگویى به نيازهاى اجتماعى 
انسان و تامين فرصت هاى لازم در زمينه کسب تجارب اجتماعى وى، 
مستلزم وجود فضا و قرارگاه کالبدى است و فضاى عمومى ظرفيتى عظيم 
در پاسخ به این جنبه از حيات انسان در جوامع شهرى محسوب مى شود. 
ساده ترین عنصر زندگى مشترک انسانى، کنش اجتماعى است. افراد به 
برقرارى روابط اجتماعى نياز ذاتى دارند، به همين دليل، موقعيت هائى 
را فراهم مى آورند تا بتوانند رابطه اجتماعى را تجربه کنند. وقوع روابط 
اجتماعى نياز به یک مكان و فضاى تعریف شده دارد؛ فضائى که بتواند 
مجموعه اى از روابط اجتماعى و فرهنگى را ميان گروه هاى خاص و مكان 

خاص برقرار نماید.]4[
صرف حضور در فضا، تعاملات اجتماعى اتفاق نمى افتد و فرد صرفاً به 
با  نيازهاى خود، یعنى در جمع بودن پاسخ مى دهد.  از  بخش کوچكى 

گسترش جوامع انسانى و ارتقاى نيازهاى اجتماعى بشرى براى زندگى 
ایجاد  به  انسان  نياز  تامين  فضاهاى جمعى،  در  حضور  ضرورت  بهتر 
فضاى جمعى  وجود  مستلزم  بودن  جمع  کنار  در  و  دیگران  با  ارتباط 
این  کمبود  مى باشد.  خدماتى  تجارى-  فرهنگى-  فضاهاى  همچون 
جامعه  افراد  اجتماعى  خواسته  و  نياز  از  توجهى  قابل  ميزان  به  فضاها 
ارتباط  یافتن  بناها،  اجتماعى فضا در  ابعاد  به  توجه  بنابراین  مى کاهد. 
بين کيفيت هاى فضایى و مفاهيم اجتماعى از جمله اجتماع پذیرى در 
موفقيت این فضاها اهميت زیادى دارد. اجتماع پذیرى یكى از مفاهيم 
به کاررفته در حوزه روانشناسى محيطى است که به فضاهایى اطلاق مى 
شود که چند منظوره اند و تامين کننده بسيارى از فعاليت هاى روزمره، 
فراهم  را  کاربران  اجتماعى  هماهنگى  و  هستند  کاربران  استفاده  مورد 

مى سازند. ]5[
حضور پرجنـب وجـوش زنـدگي، پویایي، تنوع و فعاليت هاي گوناگون، 
به  مناسـب  بسـتر  در  چهـره  به  چهره  برخوردهاي  و  افـراد  حضور 
منظور ظهور و بروز فعاليتهاي اجتماعي در زمانها و مكانهاي مختلـف 
فضاى عمومى مناسب را خلق مى نماید. عملكردهاي فضاهاي شـهري، 
داراي ابعاد گونـاگوني اسـت و مكـانهـاي عمـومي نتيجـه عملكردهاي 

انساني با ابعاد اجتماعي و عمومي است.
اما شاخص هاي فضاهاى سنتى مطلـوب، بـه ادراکـات فردي و ارزشهاي 
به  معيارها  این  تعميم  و  مي شود  مربـوط  نيـز  فرهنگـي  و  اجتماعي 
فضاهاي شـهري در هر نقطه از دنيـا درست به نظر نمي رسد، ضرورى 
شهر،  همان  شهروندان  دید  از  شهر،  هر  عمومي  فضاهاي  که  مى باشد 
مورد ارزیابي و شناسایي قـرار گيرنـد تـا ضمن شناخت مشكلات فضاها 
افــزایش  و  و شــهروندي  اجتمــاعي  زنــدگي  بهبود  امكان  در شهر، 
کيفيــت زندگي در هر ساختار شهري فراهم شـود. ]6[ بازارهــا اعــم 
محسوب  شهرها  در  عمومى  پویاى  فضاهاى  از  مــدرن  و  ســنتي  از 
مي شـوند. حيات شهر و بازار همواره به هم پيوند خورده و در بسياري 
از موارد، شهرها با بازارها معني و مفهوم پيدا مي کنند. اگرچه نخستين 
نقش ایـن مراکـز، نقـش اقتصادي است، ولي ویژگي کالبدي و معمـاري 
فعاليتهـا،  از  دنيـایي  بـه  تبـدیل  را  آنهـا  بـوده کـه  اي  آنهـابـه گونـه 
]7[ است.  نموده  شهري  اتفاقـات  و  فرهنگـي  تعـاملات اجتمـاعي، 
بـازار  تجاري  استفاده  شامل  تنهـا  نـه  بازار  فضایي  ارتباطات  واقع  در 
مى باشد، بلكـه بـه مسـائل اجتماعي نيز مربوط مي شود که ابزاري بـراي 
شـناخت و تداوم هویتهاي فرهنگي اسـت. ]8[ یكى از مهمترین بازارها 
با ویژگى عمده  اجتماعى-فرهنگى در فضاى شهرى، بازار تبریز مى باشد 
که توانسته مخاطبان خود را تا حدودى حفظ نماید و به علت دارا بودن 
ویژگى سنتى_تاریخى_ معمارى به عنوان هسته مرکزى فضاى شهرى 
تبریز ، یک محيط اجتماعي دربردارنده مجموعه اي از روابط ميان مردم 
مى باشد کـه بـه مبادلـه انرژي، اطلاعات، کالا و ... مى پردازند. مردم و 
بازاریان در بازار بـا هـم ملاقات مي کنند، گردهم مـي آینـد و شكل هاى 

گوناگونى از انسجام و همبستگى اجتماعي را در فضا مي سـازند. 
از این روبه دليل نبود پرسشنامه ى استاندارد جهت سنجش و اعتباریابى 
ضرورى  سنجش  جهت  مناسب  ابزار  به  ،نياز  بازار  در  اجتماع پذیرى 
فرهنگ  مقتضى  به  جامعه  هر  در  اجتماع پذیرى  که  آنجا  از  مى باشد. 
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ابزار جهت  بومى سازى  به  نياز  متفاوت مى باشد،  اجتماع آن جامعه  و 
احساس  هدف  جامعه  در  اجتماع پذیرى  فاکتورهاى  آوردن  دست  به 
مى شود. از این رو ساخت پرسش نامه در خصوص بازار و اجتماع پذیرى 
آن لازم و ضرورى مى باشد. بنابراین براى نمونه مورد بررسى به منظور 
گردآورى اطلاعات، به روش مصاحبه اى عمل نموده، پرسش نامه تدوین 
ابزار  عنوان  به  آن،  ابتدایى  پایایى  و  روایى  از  اطمينان  از  پس  گردید. 
طراحى  پژوهش،  کلى  بر این اساس، هدف  شد.  گرفته  کار  به  سنجش 
یک ابزار اندازه گيرى براى سنجش اجتماع پذیرى در بازار سنتى )بازار 
تبریز( مى باشد. اهداف خاصتر این تحقيق نيز تدوین مؤلفه ها و خرده 
آن  هنجاریابى  و  اعتباریابى  و  پایاسازى  اجتماع پذیرى؛  مؤلفه هاى 
مى باشد. با توجه به اهداف فوق، سوالات تحقيق اینگونه بيان مى شوند 

که :
1. خرده مؤلفه هاى اجتماع پذیرى در بازار چيست؟  

2. آیا نمونه براى ابزار کفایت دارد؟
3. پایایى و روایى تحقيق چه مقدار مى باشد؟

4. روایى ابزار چگونه مى باشد؟

روش تحقیق
مناسب ترین روش براى این پژوهش توصيفى- پيمایشى، از نوع  ابزارسازى 
اندازه گير ى،  کاربردى،  و  نظرى  هاى  جنبه  از  استفاده  با  مى باشدکه 
ابزار  آمار و راه هاى جمع آورى و تحليل داده ها صورت مى گيرد. ]9[ 
مى باشد،  پرسش نامه  و  متخصصان  با  مصاحبه  داده ها،  گردآورى 
به طوریكه ابتدا، با استفاده از مصاحبه هاى باز با متخصصين این زمينه، 

داده هاى اوليه جمع آورى گردید. )براى اطلاعات بيشتر به مقاله ارزیابى 
اجتماع پذیرى در بازار ایرانى مى توان مراجعه کرد(.11 نفر از متخصصان 
انتخاب شدند که نفر اول براساس روش نمونه گيرى نظریه اى و بقيه به 
روش گلوله برفى انتخاب شدند. پس از 400 دقيقه مصاحبه، اطلاعات 
اوليه جمع آورى شده، مورد پردازش و ارزیابى قرار گرفت. متخصصين از 
تبریز، علم و صنعت،  تربيت مدرس، هنر اسلامى  اساتيد دانشگاه هاى 
شهيد رجایى و پژوهشكده ميراث فرهنگى تهران حضور فعالى داشته اند. 
داده هاى گردآورى شده ؛ پس از کدگذارى باز و اکتشاف مفاهيم اوليه، 
با کد گذارى ثانویه مفاهيم مشترک در یک مقوله قرار گرفتند. سپس با 
استفاده از کد گذارى محورى مفاهيم شكل گرفتند و نتایج در سه مؤلفه 

اصلى جمع بندى گردید. 
شيوه گردآورى اطلاعات از نوع پيمایشى و تحليل داده ها، با استفاده از 
روش تحليل عاملى )اکتشافى( صورت گرفت. جامعه آمارى مورد مطالعه 
، مردم و کسبه بازار مى باشند که در بازار به فعاليت هاى مختلف اعم 
از کار، خرید ، تفریح و ... مى پردازند. با توجه به وسعت و شناور بودن 
جامعه، روش نمونه گيرى خوشه اى، درنظر گرفته شد. در بازار با وجود 
اینكه بازاریان بخشى از جامعه آمارى را شكل مى دهند و داراى مكان 
مشخصى مى باشند، اما مردم به عنوان مخاطب بازار، از هر سنخ و با هر 
گرایشى بوده و گردآورى فهرستى از این افراد مشكل مى باشد. بنابراین 
به علت عدم دسترسى به فهرست کامل از مردم ، افراد در دسته هایى 
تصادفى  صورت  به  خوشه ها،  ميان  از  و  شده  خوشه بندى  مختلف، 
نمونه گيرى به عمل  آمد، تا از هر خوشه ،در زمان و مكان خاص، افراد به 
عنوان جامعه آمارى انتخاب گردند. در جدول 1 خوشه ها براساس مكان 

ی پژوهش براساس زمان و مکان و تعداد پرسش نامه توزیعی و دریافت  . روش نمونه 1 جدول  گیر
Table 1. The method of sampling according to time, place and number of questionnaires distributed and received 
 

Received 
numbers 

Distributed 
numbers Time Places Received 

numbers 
Distributed 

numbers Time Places 

13 15 9.30-2  Mir Ismāil Sarā 15 15 9.30-2  New Rāstā  Bazaar 

14 Jafariya  Sarā 13 Ghadim-Rāstā- Bazaar 

15 Amir  Sarā 15 Muzaffariyya  Timchasi 

15 Kafashān(shoes) Bazaar 15 Gizbasdi- Bazaar 

13 Safi Bazaar 14 Iki-gāpilār (do dari)  
Sarā 

15 Amir Timchasi 13 Darabbāsi  (darb 
Asbbāsi) Sarā  

12 Gorjilar  Bazaar 15 Yamanduz Rāstāsi 

12 Hāj-Ali-Akbar Rāstāsi 14 Rāste Kolāhduzān    ( 
hat makers Rāstā) 

12 Sina Sara 13 Bazaar Sādeqiya 

13 Haj Sheykh Kazem Sara 15 Bazzar-e-
Kāghazfroshān 

13 Najjārlār (carpenters) 
Bazaar 

13 Dallālezan Rāstā 

12 Mirzā- 
Shafi Timchasi 

12 Abachi Bazaar 

 
  

جدول 1: روش نمونه گيرى پژوهش براساس زمان و مكان و تعداد پرسش نامه توزیعى و دریافتى
Table 1: The method of sampling according to time, place and number of questionnaires distributed and received
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و زمان و تعداد مصاحبه شوندگان، نشان داده شده است. تعيين حداقل 
حجم نمونه لازم براي گردآوري داده هاي مربوط به مدل  یابي معادلات 

ساختاري بسيار با اهميت است. ]10[ با وجود آنكه در مورد حجم نمونه 
توافق کلي وجود ندارد.  براي تحليل عاملي و مدل هاي ساختاري  لازم 

 . مولفه و مفاهیم مستخرج از کدگذاری باز و محوری 2جدول 
Table 2. Components and concepts to be extracted from open and axial coding 
 

Secondary coding 

Concept 

Secondary coding 

Concept 

Secondary coding 

Concept 

Partnership 

Social acceptability 

Belief 

M
eaning 

Linked to related criteria 

Biological needs 

Credit Credit Lack of attention to human 

Urban location Space capability Readability 

Behavior - physical body Intangible heritage - collective memories Services and facilities 

Special factors   
 (knowledge acquisition) 

Management Mixing uses 

User diversity and integration Complexity-extent Responsiveness 

Functional correlation Orientation Capacity building 

Horizontal extension The impact of place on the environment Flexibility 

Social isolation Sensory richness Individual factors 

Human factor Behavior Security 

Social interactions Social function 
 

Influence on surrounding tissue 

Social function Technology 
 

Physical and structural factors 

Urban scale Relationships  Economic factors 

The impact of place on the environment Sense of place Variety 

Access Value place Physical structure 

Facilities and services Realism Functional variation 

Variability Originality Access 

Spatial appeal Individual factors Space capability 

Originality Social sustainability Belief 

Spatial experience Meaning component Activity 

Space capability Urban scale Classified classes 

Horizontal expansion Security Physical features 

Partnership Character place 

Readability Visual appeal Identity place 

Complexity Meaning component Space hierarchy 

Diversity and mixing user Memories and cultural communication Cultural diversity 

Social component Permeability 

Individual factors Geometric-physical component 

Social space Facilities and services 

Mental security 

Furniture 

Social interaction 

Gender segregation 

Social behavior 

Social capital 

Physical quality - functional hierarchy 

Socio-economic factors 

Social turmoil 

Adaptability 

Flexibility 

Activities and social action 
 
  

جدول 2: مولفه و مفاهيم مستخرج از کدگذارى باز و محورى
Table 2: Components and concepts to be extracted from open and axial coding
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]11[ اما کلاین معتقد است که در تحليل عاملي اکتشافي براي هر متغير 
10 یا 20 نمونه لازم است، ]12[ و از آنجا که بسيارى از پژوهشگران 
حجم نمونه، را حداقل 200 نفر در نظر مى گيرند، ]13[ و ]14[ از این 

رو جامعه آمارى پژوهش فوق )326 نفر( کافى مى باشد.  

یافته ها
ساخت ابزار

جهت ساخت ابزار پژوهش از روش کيفى بهره گرفته شد. بدین ترتيب که 
پس از مصاحبه با متخصصين و جمع آورى داده ها، اقدام به کدگذارى 
باز، محورى داده ها گردید. ابتدا مفاهيم در قالب کدگذارى باز اوليه به 
صورت مقولات اوليه طبقه بندى شده، سپس مقولات با مفاهيم انطباق 

داده شدند.
باز،  اوليه  کدگذارى  از  پس  آمد.  دست  به  مفهوم   174 اول  مرحله  در 
مفاهيم و مقوله هاى مشترک با تحليل مقایسه اى ثابت داده ها با هم 
ادغام گردیدند. با توجه به فراوانى مفاهيم و مقوله ها، کدگذارى ثانویه 
بر روى داده ها صورت گرفته،137 هدف، 72 مفهوم و4 مقوله ى اصلى 

به دست آمد. 

در مرحله بعدى، به منظور تعيين الگوهاى موجود در داده ها، کدگذارى 
محورى، بر روى مفاهيم صورت گرفته و در نهایت 3 مقوله اصلى تعيين 
شد. نتيجه این فرآیند در جدول 2 در قالب، مفاهيم )محتواها( و مصادیق 

)سوالات( و اهداف )گویه ها( نشان داده شده است. 
پاسخ  گردید.  تدوین  پژوهش،  اوليه  سوالات  غالب  در  اهداف  سپس، 
خيلى  شامل  که  است  ليكرت  طيف  شكل  به  سؤالات  به  آزمودنى ها 

موافقم )4(، موافقم )3(، مخالفم )2( و خيلى مخالفم )1( است.

تعيين پایایى ابزار
جهت اندازه گيرى ابزار پایایى پژوهش ، از روش همسانى درونى آلفاى 
کرونباخ استفاده گردید. مقدار پایایى ترکيبى، برابر با 0.919 است که 

بالاتر از 0.7 قابل قبول مى باشد.
بدین گونه که به منظور سنجش پایایى تحقيق و ارزیابى آلفاى کرونباخ، 
80 سوال انتخاب شد و 70 نمونه پرسشنامه )شناسایى عوامل و بررسى 
روایى/ پایایى( در بين بازارایان توزیع گردید. تمام پاسخ دهندگان مرد 
بوده و از کسبه باسابقه بازار محسوب مى شدند. پس از حذف سوالات 
پایایى  نتایج،  به  توجه  با  و  شد  اندازه گيرى  کرونباخ  آلفاى  مخدوش، 

 
 . پایایی پرسش نامه براساس مقادیر آلفای کرونباخ 3جدول 

Table 3. Reliability statistics 
 
 

Corrected item-total correlation Cronbach's alpha if item 
deleted 

 
Corrected item-total correlation Cronbach's alpha if item 

deleted 

1 0.133 0.919 30 0.277 0.918 
2 0.290 0.918 31 0.385 0.917 
3 0.376 0.917 32 0.403 0.917 
4 0.331 0.918 33 0.434 0.917 
5 0.414 0.917 34 0.437 0.917 
6 0.444 0.917 35 0.399 0.917 
7 0.465 0.917 36 0.293 0.918 
8 0.415 0.917 37 0.370 0.917 
9 0.357 0.918 38 0.407 0.917 

10 0.441 0.917 39 0.544 0.916 
11 0.467 0.917 40 0.471 0.917 
12 0.380 0.917 41 0.239 0.918 
13 0.326 0.918 42 0.449 0.917 
14 0.339 0.918 43 0.351 0.918 
15 0.352 0.918 44 0.393 0.917 
16 0.434 0.917 45 0.436 0.917 
17 0.395 0.917 46 0.358 0.918 
18 0.372 0.917 47 0.381 0.917 
19 0.166 0.919 48 0.458 0.917 
20 0.001 0.920 49 0.384 0.917 
21 0.407 0.917 50 0.410 0.917 
22 0.316 0.918 51 0.492 0.916 
23 0.313 0.918 52 0.367 0.917 
24 0.320 0.918 53 0.194 0.919 
25 0.411 0.917 54 0.358 0.918 
26 0.318 0.918 55 0.433 0.917 
27 0.301 0.918 56 0.383 0.917 
28 0.432 0.917 57 0.435 0.917 
29 0.373 0.917 58 0.347 0.918 

 
  

جدول 3: پایایى پرسش نامه براساس مقادیر آلفاى کرونباخ
Table 3: Reliability statistics
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پرسش نامه در حد مطلوب مى باشد. 
در مرحله ى بعدى با توجه به نتایج حاصل از روایى و پایایى تحقيق و 
سوال  مناسب،58  مفهوم  انتقال  عدم  دليل  به  سوالات  از  برخى  حذف 
جامعه  اختيار  در  پرسش نامه  و  شده  انتخاب  نهایى  سوالات  عنوان  به 
مورد پژوهش قرار گرفت. سپس جهت گروه بندى اصولى عوامل بر اساس 
از نوع R، به  از تحليل عاملى اکتشافى  پرسشنامه ها و نظرات خبرگان، 
عنوان روش تحليل اصلى استفاده شد. جهت تحليل اطلاعات کمى، نرم 

افزار SPSS نسخه 22 مورد استفاده واقع گردید.

تعيين اعتبار ابزار 
روایى صورى1 

جهت سنجش روایى صورى، با 5 نفر از متخصصين )3 نفر از متخصصين 
معمارى و 2 نفر متخصصين علوم رفتارى( مصاحبه به عمل آمد تا روایى 
سوالات، ارزیابى گردد. مدت مصاحبه 300 دقيقه بوده و پس از بررسى 
مجدد، برخى از گویه ها به دليل مشابهت، یا مخدوش بودن مفهوم، از 

ليست سوالات اصلى حذف گردیدند. 

روایى سازه 2
حصول  پرسشنامه،  روایى  سنجش  جهت  تحقيق،  سوالات  براساس 
آن،  واقعى  ماهيت  با  هرمولفه  نام گذارى  و  انطباق  به  نسبت  اطمينان 
مى شود.  استفاده  تحليل عاملي  روش  از  روایى سازه،  مطالعه  و  بررسى 
صفت  یا  شاخص  یک  ارزیابي  براي  که  سؤالاتي  باید  تحليل عاملي  در 
طرح شده اند، داراي بار عاملي مشترک بوده و این عوامل، معنادار باشند. 
به طورکلي، تحليل عاملى سعى در شناسایى متغيرهاى اساسي یا عوامل، 
دارد.  مشاهده شده،  متغيرهاى  بين  الگوى  همبستگى  تبيين  به منظور 
تحليل عاملى به دو نوع تحليل عاملي اکتشافى3 تحليل عاملي تایيدى4  
است. ]15[ زمانيكه هيچ حدسى، از ساختار روابط بين گویه ها وجود 
تحليل  این  مى شود.  استفاده  عاملى اکتشافى  تحليل  از  باشد  نداشته 
براي بررسي اعتبار سازة پرسش نامه مى باشد. با استفاده از این تحليل 
را  موردنظر  شاخص هاي  پرسش نامه،  آیا  که  نمود  مشخص  مي توان 
اندازه گيري مي کند یا خير. در واقع؛ در تحليل عاملى اکتشافى، محقق 
درصدد کشف ساختار زیربنایىِ مجموعة نسبتاً بزرگى از متغيرها است 
با هر  است  متغيرى ممكن  است که هر  این  اولية محقق  و پيش فرض 
اکتشافى،لازم  عاملى  تحليل  اجراى  از  قبل  باشد.  داشته  ارتباط  عاملى 
است معنادارى ماتریس و کفایت نمونه بردارى مورد سنجش واقع گردد. 
بدین منظور، جهت ارزیابى ماتریس داده ها، آزمون کرویت بارتلت به کار 
مى رود که اگر sig آزمون بارتلت، کوچک تر از0.05 باشد، تحليل عاملي 
براي شناسایي ساختار مناسب ارزیابى مى گردد ]15[ و جهت پرازش 
از  آمارى(،  تحليل  براى  داده ها  بودن  مناسب  )تشخيص  حجم نمونه 

شاخص 5KMO استفاده مي گردد. 
براي  عاملي  تحليل  نتایج  شود،   0.6 از  کمتر  شاخص  این  مقدار  اگر 
آزمون  از  نتایج حاصل  بود.  نخواهد  مناسب  موردنظر، چندان  داده هاي 
تحقيق،  این  در  شده  شناسایى  عوامل  به  مربوط   KMO و  بارتلت 
بر اساس داده هاي استخراج شده از 326 پرسش نامه، برحسب محاسبات 

برابر   KMO شاخص  که  مى دهد  نشان   ،4 جدول  مطابق  انجام شده، 
عاملى  تحليل  براى  نمونه گيرى  مقدار  بيانگر کفایت  است که   0.0847
معنى دارى  سطح  مقدار  بارتلت]16[  کرویت  ضابطة  به  توجه  با  است. 
)sig( آزمون بارتلت نيزکوچک تر از 0.05 را نشان مى دهد، لذا مى توان 
گفت که تحليل عاملى، براى شناسایى ساختار عوامل مناسب مى باشد. 

براى تعيين ميزان عوامل موثر در اجتماع پذیرى بازار، شاخص هاى ارزش 
ویژه، نسبت واریانس تبيين شده توسط هر عامل و نمودار ارزش هاى 
ویژه اسكرى مورد بررسى قرار گرفت. با توجه به اینكه نقطه برش براى 
چرخش عامل ها جایى است که شيب خط تغيير مى کند. بنابراین، بر 
پایه آزمون اسكرى، 16 عامل با ارزش ویژه بالاتر از 1 به دست آمد. این 
تبيين  را  آزمون  کل  واریانس  از  درصد  رفته،59.171  هم  روى  عوامل 
مى کند. این بدان معناست که 59.171 درصد از محتویان ذهنى افراد 
قابل شناسایى و سازماندهى بوده و 41.829 درصد آن سازماندهى نشده 
ارزیابى  قابل  زمينه  این  در  مردم  ذهن  در  عامل   16 همچنين  است. 
به  توان  را مى   0.6 از  بالاتر  عاملى  بار  اینكه  به  توجه  با  مى باشد. پس 
عنوان گویه تاثير گذار در اجتماع پذیرى به شمار آورد، تمام 58 گویه 
به عنوان گویه هاى سنجش اجتماع پذیرى قرار مى گيرند. مقادیر ویژه، 
تعيين کننده عواملى است که مى توانند در تحليل باقي بمانند، عواملى 
باقى مى مانند  از یک هستند، در تحليل  که داراي مقادیر ویژة بيشتر 
از تحليل خارج  از یک هستند،  و آن هایى که داراي مقادیر ویژة کمتر 

مي شوند. 
باعث  آن ها،  حضور  که  هستند  عواملي  تحليل،  از  خارج شده  عوامل 
اندازة  به  مى مانند،  باقى  که  عواملى  نمي شود.  واریانس  بيشتر  تبيين 

 و کرویت بارتلت برای کفایت حجم نمونه  KMOآزمون  .4جدول 
Table 4 .KMO and Bartletts test 
 

KMO and Bartlett's test 

Kaiser-Meyer-Olkin measure of sampling adequacy 0.843 

Bartlett's test of sphericity 

Approx.chi-
square 5721.373 

df 1653 
Sig. 0.000 

 
  

جدول 4: آزمون KMO و کرویت بارتلت براى کفایت حجم نمونه
Table 4: KMO and Bartletts test

 

 

 

 

 

 

 

 
  

 آزمون اسکری جهت تعیین تعداد عامل های قابل استخراج . 1شکل 
Figure1. Scree plot for sociability bazaar 
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شكل 1: آزمون اسكرى جهت تعيين تعداد عامل هاى قابل استخراج
Fig. 1: Scree plot for sociability bazaar
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درصد واریانس تجميعى، توانایى سنجش مورد تحليل را دارا مى  باشند 
بار  و  عوامل  تراکمى  و  شده  تببين  واریانس  درصد   5 جدول  ]15[.در 
داده  نشان  واریماکس  چرخش  از  بعد  و  قبل  اصلى  هاى  مولفه  عاملى 
بالاتر  اشتراکات  با  عوامل(  )یا  عامل  استخراج  از  قبل  16عامل  و  شده 
از1 استخراج گردیدند. هرچه مقادیر اشتراک استخراجي بزرگ تر باشد، 

عوامل استخراج شده، متغيرها را بهتر نشان مي دهند. 
فوق،  ماتریس  بر  علاوه  واریماکس،  روش  به  عوامل  چرخش  از  پس 
)ارزش ویژه، مقادیر واریانس تبيين شده توسط مولفه ها(، دو ماتریس 
دیگر به دست مى آید. ماتریس مولفه ها 6که بارهاى عاملى سوالات در 
مولفه هاى استخراج شده قبل از چرخش و در ماتریس بعدى، ماتریس 

مولفه هاى چرخيده7 نشان داده مى شود. 
از بين 58 گویه بررسى و ارزیابى مجدد صورت گرفته و از این بين، گویه 
بار  که  آیتم هایى   6 در جدول  تعيين گردید.  عامل  با هر  مرتبط  هاى 
عاملى بالاتر از 0.30 دارند، مورد  توجه قرار گرفته و بر این اساس هر 
عامل با گویه هاى مشخص شده، نمایش داده مى شود. بار عاملى 0.30 
نشانگر این است که 9 درصد از واریانس متغير به وسيله عامل تبيين 
مى شود. این مقدار واریانس تبيين شده، به اندازه اى است که بتوان بار 
عاملى را چشمگير دانست.]17[ اطلاعات به دست آمده از چرخش نشان 
مى دهد که از بين 16 عامل، 12 عامل به عنوان عوامل اصلى شناخته 
قابل  گویه   7 یعنى  گویه  تعداد  بيشترین   ،1 عامل  در  هم چنين  شد. 
شناسایى مى باشد. در عامل 2، 3 ، 6، 8 و 10؛ 5 گویه قرار گرفته و در 
عامل 4، 9؛ 4 گویه  و در عوامل 5، 7، 12 و 13 ؛ 3 گویه قرار گرفته 
است. عامل11،4، 15 و 16، به علت عدم وجود گویه کافى )حداقل 3 

گویه در هر عامل( از بين عوامل تاثيرگذار حذف مى گردند. 
سوالات 5، 6،7، 13، 10، 8و 3 ؛ عامل 1 با عنوان  فرهنگ و اعتقاد را در بر 
مى گيرند . سوالات 58، 57،50، 51 و 56 عامل 2 با عنوان مراکز تجارى 
جدید، را شكل مى دهند. عامل 3 با سوالات 36،12،28،39،51،21 با 

عنوان مولفه ى فعاليتى- رفتارى قرار مى گيرند. 
 ،5 عامل  مى باشد.  عملكردى  قابليت  ؛   4 عامل   31،32،43،4 سوالات 
مى باشد.   17  ،11  ،18 سوالات  با  بازار  اجتماعى  فرهنگى-  مولفه ى 
تشكيل  را  اجتماعى  عامل  نام  با   6 عامل   26،27،23،22،16 سوالات 
مى دهند. عامل 7 با عنوان تنوع و جذابيت بصرى- اختلاط  اجتماعى 
 54،25،55،48،49 سوالات  مى باشد.   44،45،40، سوالات  شامل 
عامل 8 با عنوان مولفه ى کالبدى، را تبيين مى کند. عامل ارزش هاى 
باشد.  مى   1،46،47،52 سوالات  با  عامل9  قالب  در  مكان،  ساختارى 
با سوالات 29،33،41 ،2،38 مشخص  ،تاثير محيط بر مكان،  عامل 10 
شد.کيفيت کالبدى، عامل 11، با سوالات 14،15،24 تبيين شده است. 
عامل آخر و 12، با سوالات 35،34،37؛ با عنوان دسترسى و ارتباطات 
را شكل مى دهد. به منظور هنجاریابى مقياس اجتماع پذیرى در بازار 
از آمار توصيفى )حداکثر، ميانه و حداقل( عوامل 12 گانه، و چولگى و 
کشيدگى نمرات خام به دست آمده به ازاى هر 12 مولفه اجتماع پذیرى 
که در بازه 0.5 و 0.5- قرار دارند، پرداخته شده و نتایج نشان دهنده 
توزیع نرمال داده ها مى باشد.  خرده مؤلفه ها به دليل بار عاملى پایين 
و غير معنادار از تحليل حذف شدند. در جدول 7 نتایج محاسبه پایایى 

مقياس به تفكيک هر یک از مؤلفه ها ارائه گردید. 
و  استاندارد  نمره هاي  به  خام  هاي  نمره  تبدیل  دو  از  پژوهش  این  در 

اکات استخراجی عوامل شناسایی شده در تحقیق 5جدول   . اشی 
Table5. Total variance explained for sociability bazaar 
 

Component 
 

Rotation sums of squared loadings Extraction sums of squared loadings 

Cumulative % % of Variance Total Cumulative % % of Variance Total 

1 6.346 6.346 3.680 17.318 17.318 10.045 

2 12.024 5.678 3.293 22.707 5.389 3.126 

3 16.371 4.347 2.521 27.125 4.417 2.562 

4 20.445 4.074 2.363 31.238 4.113 2.386 

5 24.462 4.018 2.330 34.734 3.496 2.028 

6 28.477 4.015 2.329 37.799 3.064 1.777 

7 32.105 3.628 2.104 40.530 2.732 1.584 

8 35.679 3.574 2.073 43.003 2.473 1.434 

9 38.932 3.253 1.887 45.400 2.397 1.390 

10 42.166 3.234 1.876 47.727 2.327 1.350 

11 45.397 3.231 1.874 49.841 2.114 1.226 

12 48.615 3.218 1.866 51.887 2.046 1.186 

13 51.697 3.082 1.788 53.807 1.920 1.114 

14 54.255 2.558 1.484 55.640 1.833 1.063 

15 56.715 2.460 1.427 57.425 1.785 1.035 

16 59.171 2.456 1.425 59.171 1.746 1.013 

 
  

جدول 5: اشتراکات استخراجى عوامل شناسایى شده در تحقيق
Table 5: Total variance explained for sociability bazaar
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اکات استخراجی عوامل شناسایی شده پس از چرخش در تحقیق 6جدول   . اشی 
Table 6. Component rotated matrix for sociability bazaar 
 

 Factors 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 

5 0.758                
6 0.705                
7 0.666                

13 0.646                
10 0.627                
8 0.550                
3 0.394                

58  0.772               
57  0.722               
50  0.584               
51  0.540               
56  0.513               
36   0.762              
12   0.543              
21   0.511              
28   0.498              
39   0.352              
31    0.693             
32    0.682             
43    0.510             
4    0.422             

18     0.638            
11     0.524            
17     0.469            
26      0.661           
27      0.634           
23      0.593           
22      0.398           
16      0.353           
44       0.622          
45       0.604          
40       0.486          
54        0.578         
25        0.502         
55        0.494         
48        0.448         
49        0.397         
1         0.708        

46         0.562        
47         0.538        
52         0.423        
29          0.586       
33          0.516       
41          0.456       
2          0.387       

38          0.374       
53           0.717      
14            0.686     
15            0.676     
24            0.321     
35             0.661    
34             0.452    
37             0.405    
20              0.731   
42               0.651  
9               -0.410  

19                0.695 
30                -0.413 

جدول 6: اشتراکات استخراجى عوامل شناسایى شده پس از چرخش در تحقيق
Table 6: Component rotated matrix for sociability bazaar
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هنجار شده استفاده گردیـده است که نمره Z و T هنجار شده مى باشند. 
را نشان مى دهد.  از عوامل  این اساس جداول 8-14 هنجار هریک  بر 
با توجه به ميانگين 50 و انحراف معيار T ،10 هاى به دست آمده در 

جداول، نمراتى قابل تفسير مى باشند.

نتیجه گیری 
بازار  در  پذیرى  اجتماع  شاخص هاى  بررسى  هدف  با  حاضر  پژوهش 
از معمارى سنتى،  یادگيرى  الگوى مناسب جهت  از  استفاده  به منظور 
در بين بازاریان به عنوان کسبه و مردم مخاطب بازار مى باشد. با توجه 
مقياس  اعتباریابى  و  سنجش  براى  استانداردى  پرسش نامه  اینكه  به 
عنوان  به  پرسش نامه  ساخت  جهت  نداشت،  وجود  اجتماع پذیرى 
ابزارسنجش، از روش مصاحبه باز با متخصصين این امر استفاده شد. داده 
هاى حاصل از این بخش، پس از تبدیل به داده هاى متنى، با کد گذارى 
باز و محورى ارزیابى، دسته بندى گردید. در نهایت 3 مقوله اصلى و 72 
پرسش نامه،  ساخت  از  پس  گردید.  انتخاب  هدف  و137  فرعى  مقوله 

روایى توسط متخصصان سنجيده شد و با توجه به بازخوردهاى دریافتى، 
پرسش هاى  عنوان  به  نهایت 58 سوال  در  و  گردید  اصلاح  پرسشنامه 

اصلى شناسایى گردید.
ضریب  شد.  استفاده  آلفاى کرونباخ  ضریب  از  پایایى،  سنجش  جهت 

پایایى0.919 به دست آمد.
مقياس  براى  قبول  قابل  ابتدایى  پایایى  و  روایى  از  نشان  ها  یافته 
نفراز  اختيار326  در  نهایى  نسخه  سپس  مى باشد.  اجتماع پذیرى 
از  پرسشنامه  اعتبار  برآورد  براى  گرفت.  قرار  مشارکت کنندگان 
 12 استخراج  از  حاکى  که  شد،  استفاده  تحليل عاملى اکتشافى 
مولفه فرهنگ و اعتقاد، مراکز تجارى جدید، مولفه ى فعاليتى- رفتارى،  
عامل اجتماعى،  بازار،  اجتماعى  فرهنگى-  مولفه ى  عملكردى،  قابليت 
تنوع و  جذابيت بصرى، اختلاط اجتماعى، مولفه ى کالبدى، ارزش هاى 
و  کالبدى،دسترسى  مكان،کيفيت  بر  محيط  تاثير  مكان،  ساختارى 
ابزار  پيشبينى  جهت  کافى  بار عاملى  داراى  که  مى باشد  ارتباطات 
اندازه گيرى اعتبارسنجى، تضمين ميزان اجتماع پذیرى مى باشد. برخى 

 . آمار توصیفی فاکتورهای استخراج شده  7جدول 
Table 7. Descriptive statistics of extracted factors for sociability bazaar 
 

Descriptive statistics of the main factors for sociability bazaar 

 
Factors 

 
N 
 

M
inim

um
 

M
axim

um
 

 

Mean 

Deviatio
n of 

standar
d 

Variance Skewness Kurtosis 

Statistic 

Std. error 

Statistic 

Statistic 

Statistic 

Std. error 

Statistic 

Std. error 

Culture and beliefs 

326 

7.00 28.00 20.573 0.271 4.895 23.962 -0.305 0.135 -0.828 0.269 

New business 
centers 5.00 20.00 13.279 0.219 3.970 15.765 -0.259 0.135 -0.844 0.269 

Behavioral-  
activity  

component 
6.00 20.00 15.325 0.173 3.129 9.795 -0.624 0.135 0.352 0.269 

Functional 
capability 4.00 16.00 12.561 0.138 2.509 6.296 -0.607 0.135 -0.105 0.269 

Socio-cultural 
component 3.00 12.00 9.401 0.107 1.936 3.749 -0.554 0.135 -0.039 0.269 

Social factors 5.00 20.00 13.745 0.188 3.398 11.550 -0.055 0.135 -0.724 0.269 

Variety and visual 
appeal, social 

mixing 
3.00 12.00 9.607 0.103 1.862 3.470 -0.798 0.135 0.638 0.269 

Physical 
component 6.00 20.00 15.791 0.156 2.823 7.975 -0.449 0.135 0.001 0.269 

Effect of 
environment on 

place 
5.00 16.00 12.217 0.137 2.486 6.183 -0.578 0.135 -0.041 0.269 

Structural values 
of the place 5.00 20.00 15.144 0.162 2.940 8.647 -0.461 0.135 0.049 0.269 

Physical quality 3.00 12.00 9.518 0.110 1.987 3.949 -0.807 0.135 0.553 0.269 

Access and 
communication 3.00 12.00 8.181 0.129 2.345 5.503 -0.153 0.135 -0.704 0.269 

 
  

جدول 7: آمار توصيفى فاکتورهاى استخراج شده
Table 7: Descriptive statistics of extracted factors for sociability bazaar
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 عامل فرهنگ و اعتقاد  Tو  Zنمره خام و رتبه درصدی و نمره  .8 جدول       
         Table 8 .Raw score and rated percentage and Z and T score. factor of culture and belief 
 

T Score Z Score Valid percent Frequency Raw score of culture and beliefs 

22.25 -2.78 0.3 1 7 

26.34 -2.37 0.6 1 9 

28.38 -2.16 1.2 2 10 

30.43 -1.96 3.7 8 11 

32.47 -1.75 6.1 8 12 

34.52 -1.58 9.5 11 13 

36.56 -1.34 13.5 13 14 

38.61 -1.14 18.1 15 15 

40.65 -0.93 22.7 14 16 

42.70 0.73 28.5 19 17 

44.74 -0.53 34.7 20 18 

46.79 -0.32 40.5 19 19 

48.83 -0.12 46.6 20 20 

50.88 0.09 54.6 26 21 

52.92 0.29 60.7 20 22 

54.97 0.50 65.6 16 23 

57.01 0.70 72.4 22 24 

59.06 0.91 81.9 31 25 

61.10 1.11 88.0 20 26 

63.15 1.31 92.9 16 27 

65.19 1.52 100.0 23 28 

 
  

جدول 8: نمره خام و رتبه درصدى و نمره Z و T عامل فرهنگ و اعتقاد
Table 8 :Raw score and rated percentage and Z and T score: factor of culture and belief

 مراکز تجاری جدید، عامل اجتماع  Tو  Zنمره خام و رتبه درصدی و نمره  . 9جدول 
Table 9. Raw score and rated percentage and Z and T score. factors of new business centers, social factors for sociability bazaar 
 

T score Z score Valid 
percent Frequency Raw score of 

social factors T score Z score Valid 
percent Frequency Raw score of new 

business centers 

24.22 -2.58 0.3 1 5 29.17 -2.08 3.1 10 5 

27.17 -2.28 0.6 1 6 31.69 -1.83 4.0 3 6 

30.12 -1.99 2.8 7 7 34.21 -1.58 11.3 24 7 

33.07 -1.69 7.1 14 8 36.73 -1.33 14.1 9 8 

36.02 -1.40 12.3 17 9 39.24 -1.08 21.5 24 9 

38.97 -1.10 16.9 15 10 41.76 -0.82 25.8 14 10 

41.92 -0.81 28.5 38 11 44.28 -0.57 33.7 26 11 

44.87 -0.51 36.2 25 12 46.80 -0.32 39.3 18 12 

47.82 -0.22 48.2 39 13 49.32 -0.07 49.1 32 13 

50.77 0.08 58.0 32 14 51.84 0.18 56.4 24 14 

53.72 0.37 69.3 37 15 54.36 0.44 66.0 31 15 

56.67 0.67 75.2 19 16 56.88 0.69 76.4 34 16 

59.62 0.96 83.7 28 17 59.40 0.94 85.0 28 17 

62.57 1.26 90.8 23 18 61.91 1.19 91.1 20 18 

65.52 1.55 95.7 16 19 64.43 1.44 95.4 14 19 

68.57 1.85 100.0 14 20 66.95 1.70 100.0 15 20 

 
  

جدول 9: نمره خام و رتبه درصدى و نمره Z و T مراکز تجارى جدید، عامل اجتماعى
Table 9: Raw score and rated percentage and Z and T score. factors of new business centers, social factors for sociability bazaar



Tech. Edu. J. 13(3): 536-549,  Summer 2019)547(نشریه علمی فناوری آموزش، جلد 13، شماره 3، تابستان 1398

 رفتاری، ارزش های ساختاری مکان  -عوامل مولفه ی فعالیت   Tو  Z. نمره خام و رتبه درصدی و نمره 10جدول 
Table 10 . Raw score and rated percentage and Z and T score. factors of behavioral- activity component, structural values of the place for sociability bazaar 
 
 

T score Z score Valid percent Frequency 
Raw score of 

structural values of 
the place 

T score Z 
score 

Valid 
percent Frequency 

Raw score of 
behavioral-  activity  

component 

15.51 -3.45 0.3 1 5 20.22 -2.98 1.2 4 6 
22.31 -2.77 1.2 3 7 23.42 -2.66 3.1 6 7 
25.71 -2.43 1.5 1 8 26.61 -2.34 3.7 2 8 
29.12 -2.09 5.5 13 9 29.81 -2.02 4.9 4 9 
32.52 -1.75 6.4 3 10 33.00 -1.70 6.1 4 10 
35.92 -1.41 11.7 17 11 36.20 -1.38 10.7 15 11 
39.32 -1.07 14.4 9 12 39.39 -1.06 14.4 12 12 
42.72 -0.73 29.1 48 13 42.59 -0.74 26.1 38 13 
46.12 -0.39 40.2 36 14 45.78 -0.42 37.7 38 14 
49.52 -0.05 51.5 37 15 48.98 -0.10 50.0 40 15 
52.93 0.29 64.1 41 16 52.17 0.22 63.2 43 16 
56.33 0.63 79.4 50 17 55.37 0.54 72.4 30 17 
59.73 0.97 86.8 24 18 58.56 0.86 83.4 39 18 
63.13 1.31 92.9 20 19 61.76 1.18 90.5 23 19 
66.53 1.65 100 23 20 64.95 1.50 100.0 31 20 

 
  

سی و ارتباطات  Tو  Zنمره خام و رتبه درصدی و نمره  . 11جدول   عوامل کیفیت کالبدی ، دسی 
Table 11 .Raw score and rated percentage and Z and T score. factors of physical quality, access and communication for sociability bazaar 
 

T score Z score Valid 
percent Frequency 

Raw score of 
access and 

communication 
T score Z score Valid 

percent Frequency Raw score of 
physical quality 

27.86 -2.21 3.4 11 3 17.12 -3.29 1.2 4 3 
32.14 -1.79 5.2 6 4 22.17 -2.78 2.1 3 4 
36.41 -1.36 13.8 28 5 27.22 -2.28 4.0 6 5 
40.68 -0.93 24.5 35 6 32.27 -1.77 7.1 10 6 
44.96 -0.50 40.5 52 7 37.32 -1.27 15.0 26 7 
49.23 -0.08 54.9 47 8 42.37 -0.76 26.1 36 8 
53.50 0.35 68.1 43 9 47.42 -0.26 47.5 70 9 
57.78 0.78 80.7 41 10 52.47 0.25 63.2 50 10 
62.05 1.21 90.8 33 11 57.53 0.75 81.9 61 11 
6 26.3  1.63 100.0 30 12 62.58 1.26 100.0 59 12 

 
  

 مکان ، تاثیر محیط بر  عوامل قابلیت عملکردی Tو  Z. نمره خام و رتبه درصدی و نمره 12جدول 
Table 12 .Raw score and rated percentage and Z and T score. factors of functional capability, effect of environment on place for sociability bazaar 
 

T score Z score Valid 
percent Frequency 

Raw score of 
effect of 

environment on 
place 

T score Z score Valid 
percent Frequency 

Raw score of 
functional 
capability 

 

20.93 -2.91 0.6 2 5 15.88 -3.41 0.3 1 4 
24.96 -2.50 3.4 9 6 23.85 -2.61 1.8 5 6 
28.99 -2.10 4.6 4 7 27.84 -2.22 3.1 4 7 
33.02 -1.70 8.6 13 8 31.83 -1.82 8.3 17 8 
37.06 -1.29 12.9 14 9 35.81 -1.42 12.6 14 9 
41.09 -0.89 23.0 33 10 39.80 -1.02 21.2 28 10 
45.12 -0.49 37.1 46 11 43.78 -0.62 28.5 24 11 
49.15 -0.08 48.8 38 12 47.77 -0.22 45.1 54 12 
53.19 0.32 66.3 57 13 51.75 0.18 61.3 53 13 
57.22 0.72 81.3 49 14 55.74 0.57 74.2 42 14 
61.25 1.12 91.7 34 15 59.72 0.97 87.1 42 15 
65.28 1.53 100.0 27 16 63.71 1.37 100.0 42 16 

 
  

جدول 10: نمره خام و رتبه درصدى و نمره Z و T عوامل مولفه ى فعاليتى- رفتارى، ارزش هاى ساختارى مكان
Table 10: Raw score and rated percentage and Z and T score. factors of behavioral- activity component, structural values of the place for sociability bazaar

جدول 11: نمره خام و رتبه درصدى و نمره Z و T عوامل کيفيت کالبدى ، دسترسى و ارتباطات
Table 11 :Raw score and rated percentage and Z and T score. factors of physical quality, access and communication for sociability bazaar

جدول 12: نمره خام و رتبه درصدى و نمره Z و T عوامل قابليت عملكردى ، تاثير محيط بر مكان
Table 12 :Raw score and rated percentage and Z and T score. factors of functional capability, effect of environment on place for sociability bazaar
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 عامل کالبدی   Tو  Z. نمره خام و رتبه درصدی و نمره 13جدول        
        Table 13. Raw score and rated percentage and Z and T score. physical component for sociability bazaar 
 

T score Z score Valid 
percent Frequency Raw score of  physical 

component 

15.28 -3.47 0.3 1 6 
18.83 -3.12 0.9 2 7 
22.38 -2.76 1.2 1 8 
25.92 -2.41 1.5 1 9 
29.47 -2.05 3.4 6 10 
33.01 -1.70 8.0 15 11 
36.56 -1.34 11.3 11 12 
40.11 -0.99 20.9 31 13 
43.65 -0.63 30.1 30 14 
47.20 -0.28 45.4 50 15 
50.74 0.07 60.1 48 16 
54.29 0.43 69.0 29 17 
57.84 0.78 79.8 35 18 
61.38 1.14 89.0 30 19 
64.93 1.49 100.0 36 20 

 
  

  Tو  Z. نمره خام و رتبه درصدی و نمره 14جدول 
 

 اجتماع  -عوامل تنوع و جذابیت بصری، اختلاط اجتماع، مولفه فرهنگ
Table 14. Raw score and rated percentage and Z and T score. factors of variety and visual appeal, social mixing, socio-cultural component for sociability bazaar 
 

T score Z 
score 

Valid 
percent Frequency 

Raw score of 
socio-cultural 
component 

T score Z score Valid 
percent Frequency 

Raw score of 
variety and visual appeal,  

social mixing 

16.84 -3.32 0.6 2 3 14.52 -3.55 0.9 3 3 
22.02 -2.80 1.2 2 4 19.89 -3.01 1.2 1 4 
27.20 2.28 3.7 8 5 25.27 -2.47 2.5 4 5 
32.38 -1.76 6.1 8 6 30.65 -1.94 6.1 12 6 
37.56 -1.24 18.1 39 7 36.02 -1.40 14.7 28 7 
42.75 -0.73 29.1 36 8 41.40 -0.86 21.8 23 8 
47.93 -0.21 50.9 71 9 46.77 -0.32 44.5 74 9 
53.11 0.31 66.6 51 10 52.15 0.22 65.0 67 10 
58.29 0.83 83.4 55 11 57.53 0.75 82.5 57 11 
63.47 1.35 100.0 54 12 62.90 1.29 100.0 57 12 

 

جدول 13: نمره خام و رتبه درصدى و نمره Z و T عامل کالبدى
Table 13: Raw score and rated percentage and Z and T score. physical component for sociability bazaar

جدول 14: نمره خام و رتبه درصدى و نمره Z و T عوامل تنوع و جذابيت بصرى، اختلاط اجتماعى، مولفه فرهنگى- اجتماعى
Table 14: Raw score and rated percentage and Z and T score. factors of variety and visual appeal, social mixing, socio-cultural component for sociability bazaar

سوالات داراى بار عاملى کمتر از 0.30 یا نزدیک به آن مى باشد. اما از 
ناچيزى در  واریانس سهم  برآورد  در  و  معنادار مى باشند  آمارى  لحاظ 
مقياس کلى دارند که حذف آنها از هر زیر مقياس احتمالاً مناسب مى 
باشد. برخى از سوالات به دليل نرسيدن به حد نصاب تشكيل عامل در 
شكل گيرى عوامل حذف مى شوند که این سوالات شامل9، 19،20، 30، 

42و 53 مى باشد که از مقياس حذف شدند. 
در این پژوهش براي تهيه نمرات هنجار از تبدیل نمره هاي خـام بـه 
نمـره هـاي اسـتاندارد و هنجار شده Z و T استفاده شده است که نقطه 
برش نيز در این ابزار براساس دامنه اطمينان براي نمره کل و هر کدام از 
مؤلفه ها محاسبه گردید )جداول 8-14( و نمره هنجار ارائه شده براى 

ارزیابى مقياس اجتماع پذیرى مطلوب ارزیابى شده است. 

پى نوشت
1 Face Validity

2 Construct Validity

3 Exploratory Factor Analysis

4 Confirmatory Factor Analysis

5 Kaiser-Meyer-Olkin Measure

6 Component Matrix

7 Component Rotated Matrix

مشارکت نویسندگان
تمام نویسندگان به نسبت سهم برابر در این پژوهش مشارکت داشتند.

تشکر و قدردانی
و  تشكر  رساندند  یارى  پژوهش  این  انجام  در  را  ما  که  کسانى  تمام  از 

قدردانى داریم.

تعارض و منافع
»هيچ گونه تعارض منافع توسط نویسندگان بيان نشده است.«
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